LARGRUPPSMATERIAL

Sponsring

- Och dess mojligheter

Sponsring ar ett effektivt satt for foretag att 6ka kdinnedomen om sitt varumarke och
koppla samman det med en idrottsforenings positiva varden. Man ska se sponsring som
ett kommunikationsverktyg som déppnar vagar till kommunikation med konsumenter och
satt att bygga upp sitt varumarke. Sponsring ar inte langre enbart synlighet for foretag
utan relationsskapande. Ratt partnerskap kan ge bra inkomster till en forening.

Detta material ger er verktyg som ni kan jobba med i er férening for att lyckas med ert
sponsringsarbete. Hitta ett lite mer strategiskt satt att jobba, hitta nya vagar och nya in-
taktsmojligheter.

“Sponsring dr associationsmarknadsforing; en affGrsmdssig
metod for kommunikation, marknadsforing och forsalining.
Sponsring bygger pa ett kommersiellt avtal mellan
(normalt) tva parter ddir ett féretag betalar fé6r kommersiella
rattigheter till ett evenemang, en person, organisation, ett
projekt etc.”

Sponsrings & Eventsverige
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41 Forarbetet: TIPS!

Forarbetet ér A & O. Ldgg
~—  nertid pd den delen!

(11

Forvantningar: Vad ar den gemensamma malbilden fér sponsringsarbetet

Férutsdttningar: Ar det saker som kan paverka sponsringen, tex Corona, lagkonjunktur mm

Organisation: Har ni en struktur inom organisationen som kan jobba med sponsring, finns
det drivna medlemmar som har erfarenhet eller intresse?
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2 Skapa erbjudandet:

Avtalsrattigheter & motprestationer:

Eftersom sponsring &r ett marknadsmassigt samarbete maste varde bytas mellan rattighet och sponsor. Réttigheten
far oftast pengar, eller barter (byte av tjanster), och sponsorerna motprestationer av olika slag. Dessa motprestatio-
ner, som vi kallar avtalsrattigheter, ar grunden i erbjudandet.

Rattighetskatalog:

Kartlagg alla kanaler ni har. Lista och forklara vilka fysiska kanaler som finns. Lista alla matchevenemang och publika traffar
och event som finns under aret. Vilka digitala kanaler har ni? Har ni ndtverk som kan vara av intresse? Ett lag? Fortydliga
och ge exempel pa nar och hur sponsorn skulle kunna exponera sina produkter och tjanster.
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TIPS!

3 Forma eerUdandet: Kollar runt pg andra

— foreningar/lag hur deras
erbjduande ser ut fér

inspiration!
Huvudsponsor/sponsorer: Max 2-3 i en mindre férening
Vardar: Tex en "lagvard”
—_ . » TIPS!
Officiella partners: Tex Trimtex kldder, bussbolag . ..
= Varje sponsor Gr
Officiella leverantorer: Tex energidryck, korv R din viktigaste sponsor

Huvudsponsorer

Vardar

Officiella partners

Officiella leverantorer

Paketering: Viktigt att pakteringen skiljer sig at beroende pa vilken "nivd” av sponsring det &r
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TIPS!

4 Prissétta erbj u d an det: Kolla runt hur andra konkur-

— rerande féreningar prisstdtter
sina erbjudanden

. Att ta ratt betalt for sina sponsorpaket och motprestationer ar en forutsattning for ett hall-
bart sponsorarbete.

. Det finns inte ndgon verktygslada for hur man bestammer prisnivderna pa motprestationer.

« | Sverige finns inte ndgon allman branschstandard for hur sponsring ska prissattas eller
varderas.

« En stor del av prissattningen handlar darfér om att skapa en argumentation som bade
foreningen och potentiella sponsorer kan sta bakom.

« Priset pa sponsring styrs av marknaden och skiljer sig darfor at fran fall till fall mellan
sponsorer och féreningar.
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TIPS!

5 F5 rSéi Ij n i ngsa rbetet: —  Utan smd sponsorer far

man inga stora sponsorer

\

Identifiering:
Vad ar det for typ av sponsorer som foreningen behdver? Att hitta sponsorer bara for att klara budget ar INTE en bra
I6sning, utan ett syfte och mal med sponsorn ni tanker ndrma er ar viktigt.

TIPS!
Research: Kom férberedd och pdidst
L&gg ner tid pa att Idsa pa om era potentiella sponsorer, & man paldst &r ~— om sponsorns verksamhet
det lattare att lagg fram ett erbjudande som passar och &re relevant. och marknad

saljtilifalle:

Hur, var och néar ska vi forsoka ta kontakt och ”sélja in” féreningen.
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TIPS!
6 AVta I: —  Ettavtal kan vara bdde av
- ekonmisk sort eller ett barter-
avtal, dvs byte av tjédnster

Exempel pa vad ett avtal kan innehalla:

« Syftet med avtalet

. Lista pa avtalsparterna inklusive tillhérande organisationsnummer. En kort bak-
grund till respektive aktdrs verksamhet.

- Malsattning med sponsorskapet. Tydliggor i texten att det ror sig om ett kommer-
siellt avtal och inte ndgon dold gava eller valgorenhet.

. Foreningens ataganden. Lista vilka motprestationer som &ar aktuella fran forening-
ens sida. Tydliggér vem som ska sta for vilka kostnader.

« Sponsorns ataganden. Lista sponsorns |6ften som ni har diskuterat er fram till. Ex-
empelvis ndr och hur utbetalningar ska ske, vem av parterna som betalar tillkom-
mande kostnader som kan uppstd. Har kan man ocksa tydliggoéra vilken varde-
grund som sponsorn har att férhalla sig till i samarbetet.

« Vad hander om férandringar uppstar som paverkar samarbetet? Tydliggor olika
scenarier i kontraktet. Tex Corona

« Uppfoljning och utvardering av sponsorskapet

« Auvtalstid och option. Vilken tidsperiod omfattar avtalet? Har sponsorn foretrades-
ratt att inga fortsatt avtal? En rekommendation &r att man skriver avtalat med en
option pa 1+2 ar.

- Kontaktpersoner. Ange en huvudkontaktperson och en sekundar kontaktperson
for respektive part.

« Undertecknande. Undertecknandet sker genom namnfértydligande, underskrift,
datum och ort fran respektive part. Se till att underratta tva identiska exemplar,
varav de bada parterna far var sitt exemplar.

TIPS!
Gor en avtalsmall med er férenings profil.
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Bra fordjupningsmaterial

Branchorganisationen SES Sponsring & eventsverige www.ses.se
Gyllene Hjulet: Branschtavling inom sponsring www.gyllenehjulet.se

Boken Hallbar sponsring: www.hallbarsponsring.se

STORT LYCKA TILL!

Vill ni ha
hjalp?

Kontakta er
idrottskonsulent!
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LINKOPING NORRKOPING MOTALA
Fastes gata 4, 582 78 Link&ping Wilhelm Wibergs gata 170, 603 77 Norrkdping Repslagaregatan 3, 591 30 Motala
Besoksadress: Idrottens Hus, Linkoping Arena Besoksadress: Idrottens Hus, Klockaretorpets Centrum BesoOksadress: Folkets hus

Telefon: 010-476 50 00 véaxel | www.rfsisu.se/ostergotland



